Verpackungsdesign am Point of Sales
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Verpackungsdesign am POS

= Warum Utberhaupt Verpackungsdesign?

Smurfit Kappa

Zedek ni




Verpackungsdesign richtet sich nach dem Nutzen

Asthetik
Optimale Form

Haltbarkeit
Einzigartig
Produktschutz
Appeal
Transportschutz
Kundennutzen

Warnhinweise

Unverwechselbar
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..oder doch mehr nach dem Konsumenten

Asthetik
Haltbarkeit E
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....oder doch wieder nach dem Inhalt

Asthetik
Optimale Form

Haltbarkeit
Einzigartig
Produktschutz
Appeal
Transportschutz
Kundennutzen

Warnhinweise

Unverwechselbar
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Verpackung wirkt!

= Verpackungen sind der TV Spot im Kihlschrank
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Das Gehirn lernt

= Wirkung von Verpackung auf den Menschen

Neuronales Marken-Netzwerk
Quelle: decode
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Sensorische Areale im Gehirn

= Sensorische Aspekte sind Teil des Produktnetzwerk
(Wiedererkennung)

Geschmackssinn

Geruchssinn
Auditiv
Haptisch

Visuell

Tiefensensibilitat
Gleichgewichtssinn

Wir werden am Tag Millionenfach beeinflusst
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Wirkung am POS

FARRCRAAPALALALACAPARARAPA PR AR
= ik, ol e e C

AP A

e e S e = S S

Smurfit Kappa

Zedek i




Findet der Konsument was das Unterbewusstsein sucht?
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Packaging und Trade Marketing wird zunehmend wichtiger!
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84% der Produkte erhalten 0%
Aufmerksamkeit!

Basis N = 632, Metaanalyse Shopping Studien
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Mehr Effektivitat am POS durch ein stimmiges Verpackungsdesign

1982 erreichte man mit 2 Webespots 80 % aller Konsumenten
2009 benétigt man fur die gleiche Reichweite 80-100 Spots!

Quelle: eye square
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Was spricht uns an?

Farben, Formen, Gesichter, Kontraste
ziehen automatisch
Aufmerksamkeit auf sich

Biologisch / Genetisch

Implizit / Assoziativ Erfahrung, Markenwahrnehmung,
typische Farben flr verschiedene
Produktarten

Preise, Zusammensetzung von Produkten,

Kognitiv / Reflexiv / Bewusst Leistungsdaten, Vergleiche
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Genetisch
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Gesichter

Farben
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Realitat am POS
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Logistik vor Wahrnehmung
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Eine Saubere Prasentation?
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Warum nicht auch so?
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Attraktiv bis zum letzten Produkt
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Verkniipfen Sie lhr Marketing
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Nutzen Sie sportliche Ereignisse
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Nutzen Sie saisonale Gegebenheiten
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Schaffen Sie Erlebniswelten
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Ziel
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Produktdesign hat sein Ziel erreicht,
wenn der Verbraucher zugreift!
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Vielen Dank!

Smurfit Kappa Zedek | D

Smurfit Kappa Zedek GmbH
Grevener StraBe 67
D — 48149 Minster

Fon: +49 (0) 251 214080
Fax: +49 (0) 251 2140888
www.smurfitkappa-zedek.com
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