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� Verpackungen sind der TV Spot im K����
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� Wirkung von Verpackung auf den Menschen
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� Sensorische Aspekte sind Teil des Produktnetzwerk
(Wiedererkennung)
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84% der Produkte erhalten 0%
Aufmerksamkeit!
Basis N = 632, Metaanalyse Shopping Studien
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� 1982 erreichte man mit 2 Webespots 80 % aller Konsumenten
� 2009 ben�
��
�����������������
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����-100 Spots!
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Farben, Formen, Gesichter, Kontraste
ziehen automatisch
Aufmerksamkeit auf sich

Erfahrung, Markenwahrnehmung,
typische Farben f�������
�������
Produktarten

Preise, Zusammensetzung von Produkten,
Leistungsdaten, Vergleiche
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� Gesichter

� Farben

� Form
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Produktdesign hat sein Ziel erreicht,
wenn der Verbraucher zugreift!
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