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1. Datos generales1. Datos generales

(Eurobarometer: Europeans’ attitudes towards the issue of sustainab le consumption and production, July 2009 )

■ Cada vez más preocupados por el impacto de nuestras  compras
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1. Datos generales1. Datos generales

■ No luchamos contra el embalaje, sí contra el exceso

☺☺☺☺ Apostamos por las recargas ���� Quejas por embalajes de coleccionables

SI NO HAY POSIBILIDAD 
DE ELECCIÓN NI BUENA 
INFORMACIÓN, 

DIFICILMENTE 
INFLUIREMOS EN EL 
MERCADO
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2. Mejoras en producto son decisivas para el envase2. Mejoras en producto son decisivas para el envase

2.1. El producto contiene solo lo que necesito (1/2 )

OCU Salud nº 81, diciembre 08
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2. Mejoras en producto son decisivas para el envase2. Mejoras en producto son decisivas para el envase

2.1. El producto contiene solo lo que necesito (2/2 )

OCU Compra Maestra nº 346, marzo 2010
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3. El impacto debe medirse no solo al final de vida3. El impacto debe medirse no solo al final de vida

No basta con ser reciclable
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3. El impacto debe medirse no solo al final de vida3. El impacto debe medirse no solo al final de vida

ARTÍCULO ECODISEÑO DE ENVASES

Publicación: OCU Compra Maestra nº 342, noviembre 2 009

Nivel de ACV: simplificado (se asumen ciertos escen arios) ����



Envase, consumidor y medio ambienteEnvase, consumidor y medio ambiente

3. El impacto debe medirse no solo al final de vida3. El impacto debe medirse no solo al final de vida
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3. El impacto debe medirse no solo al final de vida3. El impacto debe medirse no solo al final de vida

Origen de los datos :

- Análisis en laboratorio (identificación materiales , peso de 
componentes, dimensiones, compresibidad, separabili dad,..)

- Base de datos Ecoinvent

- Datos oficiales nacionales sobre destino final res iduos

Software ACV : SIMAPRO versión 7

Resultados finales : en forma de eco-indicador 99 y IPCC 2007 
(Global Warming Potential), comparando entre varias opciones de 
envase para el mismo producto.

No hay materiales malos, sino opciones peores
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3. El impacto debe medirse no solo al final de vida3. El impacto debe medirse no solo al final de vida
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3. El impacto debe medirse no solo al final de vida3. El impacto debe medirse no solo al final de vida
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4. Cómo mejorar el impacto ambiental de los envases4. Cómo mejorar el impacto ambiental de los envases

4.1. Evitando el envase superfluo

Disminuye impacto 36% (EI99)

X 10 reposiciones
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4. Cómo mejorar el impacto ambiental de los envases4. Cómo mejorar el impacto ambiental de los envases

4.2. Ajustando el envase al contenido, evitando vac íos

Disminuye 43%

impacto (EI99)
13 un. 30 un.
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4. Cómo mejorar el impacto ambiental de los envases4. Cómo mejorar el impacto ambiental de los envases

4.3. Minimizando el uso de materiales diferentes

Multicapas: difícil reciclarMejor envases monomateriales

-35% impacto (EI99)

-77% impacto
(EI99)
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4. Cómo mejorar el impacto ambiental de los envases4. Cómo mejorar el impacto ambiental de los envases

4.4. Diseñando para facilitar la segregación domést ica

Fácil de comprimir Fácil de separar materiales
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4. Cómo mejorar el impacto ambiental de los envases4. Cómo mejorar el impacto ambiental de los envases

4.5. Diseñando envases que permitan usar el máximo contenido

Porcentaje de producto que no se puede extraer del envase

7% 13,3%

¡El doble!

Influye la flexibilidad, la 
boquilla,…además de la 
viscosidad del producto
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4. Cómo mejorar el impacto ambiental de los envases4. Cómo mejorar el impacto ambiental de los envases

4.6. Seleccionando materiales con el menor impacto ambiental
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5. … pero los demás también podemos hacer algo5. … pero los demás también podemos hacer algo

La Administración : 

- Regulando para que TODA empresa cumpla con estos p rincipios 

- Mejorando infraestructuras para mejorar tasas de r eciclado  

- Facilitando información para que el ciudadano

pueda segregar correctamente los residuos

Los ciudadanos : separando en casa los 
residuos correctamente para posibilitar el 
reciclado

¡El envase “ecodiseñado” también debe reciclarse!¡El envase “ecodiseñado” también debe reciclarse!
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La OCU, incorpora el ecodiseño a 
la evaluación de productos.

OCU Compra Maestra, mayo 2009
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Muchas gracias

por su atención

Belén Ramos. Dpto. Técnico OCU       
belenra@ocu.org


